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Eintbeis viniAar !

2008 06 25
Gerbiamasis Zurnaliste ir leidéjau,

Jusy démesiui sitlome Pilie€iy Santalkos parengtus ,,10 pasitlymy Ziniasklaidai-2008”.
Tai rekomendacijos visuomenés informavimo priemoniy savininkams, leidéjams bei
redakcijoms, kurios rengs informacijg apie artéjancius Lietuvos Respublikos Seimo
rinkimus.

Lietuvos ziniasklaida per 18 nepriklausomybés mety nuéjo savita pamoky kelig
siekdama geriau informuoti Lietuvos pilie€ius ir skaidriau nuSviesti rinkimy kampanijas.
Vieniems tai sekési geriau, kitiems sunkiau.

Siais pasitlymais Ziniasklaidos priemonés yra skatinamos sukurti savo informavimo
strategijg rinkimy metui: apsispresti kokios veiklos turéty imtis Zurnalistai ir kokios vengti
arba i$ viso atsisakyti, kokie turéty bati redakcijos prioritetai — kam skirtina daugiau
démesio, daugiau zmogisky bei finansiniy istekliy, kam maziau.

Kai kurios redakcijos pacios puikiai susiplanuoja savo strategijq ir gali patarinéti kitoms
kaip tai daryti (labai apsidziaugtuméme, jeigu pasidalintuméte savo patirtimi). Kitos
galbdt neturi salygy tai daryti arba iki Siol rinkimus traktavo kaip dar vienag uzduoti.

Sie pasitlymai visy pirma skirti tiems, kas duona valgo i§ Zurnalistikos. Tagiau taip pat
atsizvelgiama | eilinj skaitytoja, klausytoja bei ZiGrova, nes Ziniasklaida néra iSimtinai
leidéjy ar zurnalisty reikalas. Tai pagrindinis visuomenés informavimo apie save ir savo
aplinkg Saltinis, tad visuomené domisi kaip rengiama informacija, su kokiomis
problemomis susiduria redakcijos ir kaip jas sprendzia. Atsizvelgiant j §j skaitytoja,
vietomis Siame dokumente pateikiama tokia medziaga, kuri gali bati savaime
suprantama jgudusiems plunksnos broliams ir seséms.

Sie pasitlymai parengti jgyvendinant Pilie¢iy Santalkos projekta ,Rinkis rimtai“ kurio
tikslas yra skatinti pilie€ius balsuoti Seimo rinkimuose ir patiems jvertinti kandidatus,
politiniy partijy programas. Placiau apie projektg raSoma paskutiniame Sio dokumento

puslapyje.

IS anksto dékojame uz démesj,
PilieCiy Santalka
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Kelios pradZios pastabos

Rinkimai — vieni svarbiausiy jvykiy demokratinés valstybés gyvenime. Politologai juos vadina

istatymo reguliuojamu konfliktu, kurio taisyklés uztikrina garbingg kova ir taikius poky¢ius.

Aisku, aistras kaitina ne vien galima valdZios kaita. Intriguoja kovos eiga bei pinigai skirti

pergalei pasiekti. Kuo daugiau pinigy, tuo daugiau aistry.

2008 m. spalio 12 d. Lietuvos pilie¢iai Sestg kartg rinks savo atstovus j auksciausia jstatymy
leidybos institucija, | tautos atstovybe — Lietuvos Respublikos Seimg. Kaip ir kitose
demokratinése valstybése, taip ir musy Salyje eilinis rinkéjas turés nedaug galimybiy asmeniskai
bendrauti su kandidatais. Jis ziureés televizoriy, klausysis radijo, pirks laikrastj, lankys interneto
svetaines. Tai kg matys, girdés, skaitys, nemaza dalimi lems, kam atiduos savo balsa rinkimy

diena.

Kitaip tariant, Zurnalistai neiSvengiamai yra rinkimy proceso dalyviai. Jiems bei ju
darbdaviams — visuomenés informavimo priemoniy leidéjams ir savininkams — tenka ypatinga

atsakomybe pries jstatyma ir visuomene.

Jeigu bus priekaisty, kad reklama, ne idéjos 1émé rinkimy rezultatus, o rinkéjai buvo menkai

informuoti, atsakomybés bus pareikalauta is ziniasklaidos ir zurnalisty.

Ne visi priekaistai bus pagristi, bet kazin, ar jtikins aiSkinimai, jog kalta ne (arba ne vien)
ziniasklaida, o turciai arba nesaZiningi politikai. Ir visuomeneé, ir patys Zurnalistai suvokia, jog

manipuliavimas Ziniasklaida negalimas be jos dalyvavimo arba bent nesipriesinimo.

Isskirtinis atvejis - kai visuomenés informavimo priemonés savininkas yra politikas, jo giminés,
bendrazygiai arba politiné organizacija. Vienintelis kelias tokiu atveju yra paraginti savininka
vieSai pasizadéti skaitytojams, zitirovams ar klausytojams nesikisti j redakcijos darba. Taciau
tokj paZzada teks jrodyti savo auditorijai ne vien savininkui, bet kiekvienam redakcijoje

dirbanéiam zurnalistui.

Taigi rinkimy metas Ziniasklaidai yra kupinas pavojy. Taciau rinkimai taip pat teikia galimybiy
Ziniasklaidai garbingai uzsidirbti i§ politinés reklamos ir parodyti savo profesionaluma,
pranasumg prie§ konkurentus, skatinti auditorijos pasitikéjima ir istikimybe. Rinkimai - tai

savotiSskas egzaminas ziniasklaidai.
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Renkantis tokj kelia, reikia ruostis i anksto: suplanuoti darbus, apskaidiuoti isteklius. Siuose

puslapiuose pateikti pasitilymai skirti tokiam pasirengimui.

Aisku, galima teigti, jog Sios pastangos yra bergzdzios, kad didziajai daugumai rinkéjy nertpi
politiniy partijy programos, kandidaty nuostatos. Galima teigti, jog rinkimy rezultatus lems
rinkimy $ukiai, grazis paveiksléliai, ,,desry su kopiustais politika“ arba nepajudinama iSankstiné

nuostata balsuoti ,,uz“ arba ,,pries”.

Tokiuose teiginiuose yra dalis tiesos. Dalis rinkéjy daug nesiruosia svarbiai pilietinei pareigai —
balsuoti rinkimuose. O dalis Zurnalisty reportazus bei rasSinius skiria maZiau sgmoningai
nusiteikusiam rinkéjui. Taip darydami jie teisinasi, jog pateikia tai, ko nori jy ,vartotojai“, nors
patys nedirba taip, kad auditorija turety i$ ko rinktis. Gal verta pagalvoti ir apie tai, jog kai
kurie rinkéjai nesirenka labiau apmastytos, kokybiskos medziagos apie rinkimus, kadangi jos

tiek mazai? Kaip rinksies informacija, kuri neskelbiama?

Kiekvienoje rinkimy apylinkéje rasime Zmoniy, kurie rimtai zitri j savo pilietine pareiga. Kuo

daugiau Zmoniy apgalvotai rinksis, kam atiduoti balsa, tuo bus geriau mums visiems.

Taip pat Zinome, jog konkrecioje vietovéje skirtumas tarp laiméjusio ir pralaiméjusio rinkimus
kandidato daznai yra pakankamai mazas: kartais keli Simtai balsy. Jeigu Zurnalistas savo darbu

padés apsispresti ir nedideliam Zmoniy skaiciui, tai gali lemti galutinj rezultata.

Jeigu §ie ,10 pasiilymy ziniasklaidai“ nors truputj padés zurnalistui saziningai ir profesionaliai

atlikti savo darbg, Sios pastangos bus pasiteisinusios.
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10 pasiulymuy ziniasklaidai—2008

(artéjant Seimo rinkimams)

1. Tapatintis su rinkéju, o ne kandidaty poreikiais

Rinkimai kaip lenktynés, spektaklis

Dalis Zurnalisty, redaktoriy, leidéjy zvelgia j rinkimus kaip i sporto rungtynes. Kiti juos laiko
politiniu spektakliu. Abu pozitriai remiasi prielaida, jog rinkimai labiausiai sietini su
kandidatais ir jy veiksmais.

Aisku, visiems smalsu suzinoti kas pirmauja, kiek atsilieka varzovai. Mus domina partijy ir
kandidaty ,lenktynés“. Tad netriiksta panasumy tarp politikos ir sporto rungtyniy.

Politikoje taip pat daznai matyti teatro pozymiy. Klasikinis pavyzdys — prie plugo atsistojes
ir rankoves pasiraitojes kandidatas j Seima, visa gyvenima praleides mieste uz stalo su
raSikliu rankoje ir nesiruoses arti ilgiau negu reikia veiksmui uzfiksuoti.

Zurnalistams ir jy auditorijoms sudominti kuriami jvairiis jvykiai bei situacijos: kandidato
pabuvojimai su ,eiliniais pilieciais“, garsiai iSsakyti rinkimy pazadai, teiginiai, oponento
adresu nukreipti kaltinimai, iSprovokuoti gincai, naujausi duomenys apie tai, kas pirmauja,
kas vejasi, kas puola, ginasi, kas teigia, neigia ir t.t. Visa tai pateikiama Zurnalistui kaip
svarbi informacija. Ji pateikiama kuo suprantamiau, kad biity nesunku perduoti auditorijai.

Visa tai yra politinés kampanijos dalis ir néra reikalo ja ignoruoti. Taciau nepamirskime —
Zurnalistas, skiriantis pagrindinj savo démesj kandidato veiksmams uZtikrina, jog ir
auditorijos démesys bus nukreiptas butent ten. Skaitytojas, klausytojas, Zitirovas suzinos
daugiausiai tai, kg kandidatas, pasitelkes rySiy su visuomene specialista, o galiausiai — ir
Zurnalista, norés, kad suZinoty, nes:

e kandidatas valdo situacija — jis renkasi susitikimo vietg ir sprendzia su kuo susitiks, kas
ir lemia, kokie vaizdai bus parodyti;

e kandidatas valdo turinj — jis renkasi apie ka bus kalbama, kas bus pasakyta, kas ir lemia
tai, kas bus girdima, kokios citatos bus pateiktos.
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Nereikia kandidato jtakos informacijos rengimui suabsoliutinti. Planai daznai neatitinka
tikrovés. Be to, sumanus Zurnalistas ras buda kaip pateikti informacija savaip. Vis délto
dazniau, nors nebiitinai samoningai, jis dirbs pagal kandidato scenarijy.

Rinkimai kaip rinkéjy reikalas

Redakcijos valioje yra veikti kitaip. Ji gali apsispresti nesiriboti ta informacija, kurig
disponuoja kandidatai, jy atstovai arba varzovai. Ji gali dalj savo darbo — galbiit reikSminga
dalj — skirti skaitytojo, Ziurovo ar klausytojo reikmeéms.

JAV veikianti visuomeniné organizacija ,,Project Vote Smart“ (Projektas ,,Balsuok
protingai®) kreipimesi j rinkéjus taip formuluoja §j poziiirj:

e Nepamirskite, kas kam dirba. Jus, rinkéjas, esate darbdavys. Rinktas
pareiguinas yra laikinai samdomas darbuotojas.

e Traktuokite rinkimy kampanija kaip politiko jsidarbinimo paraiska, kuria
Jus vertinate.

e Paklauskite saves, ar kandidatai Jums, t.y. darbdaviui, suteiké pakankamai
informacijos, kad buty galima spresti, kuris geriausiai tinka pareigoms?

Vadovaujantis tokiu pozitariu, kitur bus informacijos apie rinkimus ir rinkimy kampanija
démesio centras. Jame bus rinkéjai, jy riipesciai, nes jie, o ne kandidatai lems kas laimés
rinkimus. O politikas yra svarbus rinkéjy déka.

Toks poziaris kei¢ia redakcijos prioritetus. Vadovaudamasi Sia nuostata, redakcija
apsisprendzia rinkimy kampanijai skirtus iSteklius panaudoti ne vien kandidato veiklai
apibiidinti, bet ir suZinoti, kas rapi rinkéjams.

Vadovaudamasis tokia nuostata, Zurnalistas jsiklauso j rinkéjy riipescius, j tai, kas svarbu
tiems, kas rinks, ir tuo remdamasis teikia klausimus kandidatams, politinéms partijos.

Kai kurios redakcijos reguliariai sudaro galimybe savo skaitytojams dalyvauti diskusijose
apie rinkimus, politines programas, kandidatus. [domesni pasisakymai skelbiami leidinyje,
radijo ar televizijos laidoje. Interneto svetainéje kaupiama visa medziaga.

Tai ne vien gatvéje surinkti ,vox populi“ pasisakymai, bet Zurnalisto tyrimai, kuriais
stengiamasi nustatyti, kokios problemos svarbios zmonéms ir kaip jie jas sprendzia: kaip
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dorojasi su infliacija, kg galvoja apie ekonomika, mokescius, socialine gerove, Svietima,
uzsienio politika. Zmonés taip pat kvie¢iami atsakyti j klausima — ko Jis klaustuméte
kandidato? Ko Zurnalistai dar néra paklause? Kokios Jums svarbios temos jie néra paliete?

Zurnalistams pateikus klausimus, paremtus rinkéjy poreikiais, kandidatai gali rinktis — j
juos atsakyti ar juos ignoruoti. Zurnalistams prane$ant apie tokius kandidaty sprendimus,
rinkéjams bus lengviau, kaip sako liaudis, ,atskirti pelus nuo grady“.

2. Isiminti, jog zurnalistas politikui teikia
,svieSumo deguoni“

Zurnalisty ir viesyjy asmeny simbiozé

Zurnalisty ir vieSieji asmenys yra vieni kitiems reikalingi. VieSieji asmenys teikia
Zurnalistams informacija kuri yra pastaryjy pragyvenimo Saltinis, o Zurnalistai vieSiesiems
asmenims teikia tai, kg Margaret Thatcher kadaise vadino ,,vieSumo deguonimi®.

Kai kurie politikai vadovaujasi nuostata, jog ir bloga Zinia gali duoti gery rezultaty: ir
neigiamas rasinys, radijo ar televizijos reportazas gali tarnauti kandidato interesams. Tai
politinés reklamos teorija, grista prekés zenklo atpazinimo principu.

Palyginimui, jsivaizduokime j parduotuve atéjusj pirkéja. Jis pasirenka, sakykime, danty
pasta todél kad atpazjsta prekés zenkla, o ne todél, kad tiki, jog ta pasta geresné uz kitas.

Taip ir kandidato atveju — tam tikras rinkejy skaicius balsuos uz ta, kurio pavarde atpazins.
Todél kartais kandidatas perka eteryje laika arba periodinéje spaudoje plotg, palikdamas
laisve zurnalistui klausti ka nori (proto ribose, jeigu Zurnalistas nori buti kvieciamas kita
kartg). Zurnalistas save jtikina, kad yra nepriklausomas, nes niekas i$ salies nekontroliuoja
jo klausimy, o kandidatas dziaugiasi, kad sulaukia ,,vieSumo deguonies“. Abu patenkinti.

Galima gincytis, kiek veiksminga tokia reklama. Taip pat galima suabejoti Zurnalistu — gal
save jis ir ijtikins, kad yra nepriklausomas, bet samoningus rinkéjus — vargu bau.
Kas turi daugiau sverty?

Taip pat jsimintina: jeigu kandidatas, jo Salininkai disponuoja pinigais, tai zurnalistas,
Ziniasklaida valdo vie$aja erdve. Daugelis sakys, jog visada lemia pinigai; bet galima
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pasiginéyti, kas i§ tikryjy turi daugiau sverty. Pvz., jeigu redakcija nutaria nejsileisti
pasléptos reklamos, kandidatas gali pykti, net kersStauti, taciau ilgainiui tikriausiai nutars,
jog geriau skaidri reklama, negu jokios.

Tai nereiskia, jog principinga redakcijos laikysena garantuos sékme. Paslépta reklama gali
susizerti konkurentai. Savininkas, leidéjas, redaktorius ar eilinis zurnalistas gali pasiduoti
spaudimui arba kysiams. Dél to gali buti skaudziy momenty pacioje redakcijoje.

Kita vertus, jeigu atsiras pakankamai drasiy leidéjy ir Zurnalisty, iSsiSokéliais taps tie, kas
parsidavinéja, o ne tie, kurie tam prieSinasi ir ryZtasi elgtis saziningai.

3. Parengti rinkimy nusvietimo strategija

Diskusija su bendruomene

Geras planavimas—puseé darbo. Nors redakcija paZjsta savo skaitytoja, klausytoja ar Zitrova,
jai gali buti prasminga surengti diskusijg apie rinkimus ir taip stengtis iSryskinti klausimus,
kurie rupi vietos gyventojams, taip pat aptarti politiniy partijy programas bei kandidaty
pozicijas.

Redakcijai tokia diskusija gali padéti iSgryninti temas, i kurias ji kreips démesj nusviesdama
kampanijos eiga. ] diskusijg galima kviesti kandidatus j Seima, visuomeniniy organizacijy
atstovus, verslininkus, dvasininkus, mokytojus, valstybés tarnautojus ir pareiginus,
akademinio pasaulio atstovus.

Redakcijos pasitarimas

Redakcija taip pat gali sukviesti kolektyva iSsiaiskinti, kaip bus dirbama artéjant rinkimams
ir kiek tai kainuos. Svarbu, kad visi redakcijos darbuotojai zinoty, kokie darbai jy laukia,
kiek papildomo laiko gali tekti skirti ir pan. Bendra nuostata turéty biti, jog artéjant
rinkimams sunkiau nei jprasta teks padirbéti visam kolektyvui.
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Galimi klausimai redakcijos pasitarime

1. Ar bus speciali rubrika skirta rinkimy kampanijai?
Daznai laikrasciy pirmuosiuose puslapiuose pranesSama apie rinkimy aktualijas, o
platesni aptarimai, interviu, kita informacija nukeliama j specialy skyriy, kurj skaitytojas
skatinamas lankyti.

2. Kaip rinkimy kampanija bus pateikta interneto svetainéje?
Galima vadovautis panasiu medziagos paskirstymu kaip ir periodiniame leidinyje —
kampanijos aktualijos skelbiamos pirmajame svetainés puslapyje, o kita medziaga
kaupiama su specialia rinkimy rubrika.

3. Kas koordinuos rinkimy kampanijos nusvietimo darbus?
Didesnés redakcijos suburia rinkimy kampanijos nusvietimo Stabg; bet ir mazai yra
naudinga skirti darbuotoja darbams koordinuoti. Svarbu sudaryti informavimo plang
atsizvelgiant i diskusijg su bendruomeneés atstovais; parengti ir priziaréti susitikimy su
rinkéjais ir kity renginiy tvarkarastj ir nutarti, j kuriuos siysti Zurnalistus.

4. Ar visi darbuotojai prisidés prie rinkimy kampanijos nusvietimo?
Redakcija gali jtraukti kity sric¢iy etatinius Zurnalistus, bendradarbius. MaZesnése
redakcijose gali jungtis visi darbuotojai: vieni raso, kiti padeda rinkti medziaga, atlieka
kitus pagalbinius darbus.

5. Ar ketinama bendradarbiauti su kitomis redakcijomis?
Rinkimy metas yra proga aptarti bendradarbiavimo galimybes su gretimy vietoviy
redakcijomis: kaip dalintis darbu, taupant finansus ir zmogiskuosius isteklius. Tai
ypatingai aktualu, jeigu rinkimy kampanijai nusviesti skiriamas kuklus biudZetas.

6. Ar kandidatai tiesiogiai bendradarbiaus su auditorija?
Ar verta kandidatams suteikti proga nemokamai kreiptis j skaitytojus, klausytojus arba
ziurovus? Kai kuriose Salyse tai daroma tam, kad kandidatai galéty be zurnalisty filtro,
pasakyti rinkéjams tai, kas jiems atrodo svarbiausia. Kitur redakcijos atsisako tai daryti,
motyvuodamos, kad Ziniasklaida neteikia forumo politiniams veikéjams. Kitos laikosi
nuostatos, jog néra prasmés atiduoti kandidatui tai, kg jis gali nupirkti.

7. Ar informavimo priemoné skelbs parama kuriam nors kandidatui?
Lietuvoje tai néra jprasta, taciau kai kuriose Salyse taip daroma. JAV ir kitur kai kuri
periodiné spauda, radijas, televizija laiko atviros paramos kandidatui reiskima
pilietiSkumo israiska. Kita vertus, nuolat kyla klausimai, ar redakcija geba nesaliskai
pateikti informacija apie visus kandidatus, jskaitant remiama asmenj ir jo oponentus.
Kitos informavimo priemonés oficialiai neremia jokiy kandidaty komerciniais tikslais:
kam rizikuoti prarasti reklamos ar prenumeratoriy.
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Darbo planas kei¢ia nusvietimo pobudi

Redakcijos sprendimas i§ anksto suplanuoti rinkimy kampanijos nusvietima keicia ir
ruosSiamos medZiagos pobiidi. Zemiau pateiktoje lenteléje yra surasytos tendencijos,
susijusios su vienu ir kitu sprendimu. Tai néra ,arba / arba“ pasirinkimas. Sékmingai dirba
ta redakcija, kuri suderina tai, kas pateikta kairéje su tuo, kas desinéje:

Veikiant be plano Vadovaujantis planu
démesys labiau skiriamas: démesys labiau skiriamas:
e Partijos renginiams e Partijos programai
¢ Kandidato veiklos darbotvarkei ¢ Kandidato atsakymams j klausimus
¢ Kas pirmauja rinkimy kovoje e Kas svarbu rinkéjams
¢ Rinkimy kampanijos strategijai e Kokius sprendimus siiilo partija?

e Ka pasaké partijos ar kandidato atstovai e Ka parodé zurnalisto tyrimas?
e Partijos populiarumui (reitingui) e Partijos tinkamumui (kompetencijai)

e Partijos praeities laiméjimams e Partijos Siandienos veiksmams

Pasinaudota: Coaching Manual for Support to Media during Elections (Mokymo vadovas ziniasklaidai rinkimy metu).

4. Viesinti redakcijos planus rinkimams nusviesti

Redakcijai, leidéjui ar savininkui yra naudinga vieSinti, kokiomis nuostatomis ir taisyklémis
vadovausis visuomenés informavimo priemone, kokiy darby ji imsis, nusviesdama politine
kampanijg ir padédama auditorijai pasirinkti, uz ka balsuoti. Tai bus vertinga Zinoti ne tik
skaitytojams, zitirovams bei klausytojams, bet ir kandidatams j Seima, partijoms, kurioms
jie priklauso, ir jy réméjams.

Priklausomai nuo pajégumy, biudZeto ir konkurencinés aplinkos, savininkas arba leidéjas
gali nuspresti ziniasklaidos planus panaudoti reklamai. Niekas nedraudzia verslo tikslais
viesSai paaiskinti auditorijai savo veiklos buidus ir jy privalumus.
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5. Skelbti tik pazyméta politine reklama

Sazininga reklama — butina salyga

Daznai girdime, jog nepazyméta arba paslépta reklama yra neatskiriama Lietuvos
Ziniasklaidos tikrovés dalis. Nera atlikti nuoseklus tyrimai, kurie atskleisty, kiek placiai Sis
reiSkinys yra paplites, o kiek tai — ,visiems zinomas faktas“, kurj uztenka konstatuoti ir kurio
niekas negincija.

Vis délto, jeigu redakcija elgiasi nesaziningai, skelbdama paslépta reklama, tada kiti ¢ia
pateikti siiilymai netenka prasmeés.

Redakcijos ir leidéjai kviediami vieSai pareiksti, kad nepriims nepaZymétos reklamos,
susijusios su Seimo rinkimais, politinémis partijomis ar kandidatais. Vieni tokiu pareiskimu
patvirtinty esamg padétj redakcijoje, kitiems tekty keisti praktika.

Ir vienu, ir kitu atveju biity Zengtas kokybiskas Zingsnis j priekj. Viesai deklaravus
atsisakyma skelbti paslépta politine reklama, buty lengviau Sios nuostatos laikytis, ypac
patyrus spaudimg arba sulaukus gundancio pasiiilymo.

Priemoneés pasitikéjimui skatinti

Kita vertus, neziurint kaip garbingai bei saZiningai redakcija elgtysi, Zmonés yra jtarus ir
linke tikéti Ziniasklaidos ir Zurnalisty paperkamumu. Todél yra svarbus maksimalus
skaidrumas.

Redakcija gali imtis papildomy sprendimy pasitikéjimui skatinti:

e Laikytis nuostatos, jog darbuotojai neruosia jokiu uzsakomuju straipsniuy
nei savo vardu, nei slapyvardZiu, nei anonimigkai. Zurnalistai nedalyvauja
uzsakomosiose televizijos bei radijo laidose. Atsisake visy politinés reklamos uzsakymy
Zurnalistai i$vengia veiklos, kuri gali sukelti abejoniy juy veiksmais. Lietuvoje yra
redakeijy, kuriose stengiamasi laikytis tokios nuostatos, taciau taip nebus daugelyje.
Tokiu atveju reikia:

¢ Uzsakomuosius tekstus ir kita medziaga skelbti tik aiskiai paZzymint, jog tai
politiné reklama (laikantis Lietuvos jstatymy) ir maketuoti taip, kad skaitytojas
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lengvai atskirty ja nuo kirybinés leidinio dalies (keiciant S$rifta, jdedant medziaga i
rémelius); televizijos ekrane rodyti ,Reklama“ arba kita Ziturovui suprantamg teksta,
Zenklinantj, kad eteris yra uZsakytas; radijo laidoje sutartu daznumu jterpti paaiskinima,
jog eteris yra uZsakytas. Veélgi svarbu skaidrumas — jeigu redakcija skelbia politine
reklama, ji apie tai informuoja savo auditorija. Jeigu reklama yra paZyméta pagal
jstatymo reikalavimus, tai reiskia jog redakcija gerbia savo skaitytoja, klausytoja arba
Ziturova ir sgmoningai jo neapgaus.

e Priimti sprendima, jog politinés reklamos, iskaitant uZsakomuosius tekstus,
ikainiai yra vienodi visiems uZsakovams ir vieSai skelbiami. To reikalauja
jstatymas. (Daugiau informacijos rasite Zurnalistiky etikos inspektoriaus tarnybos
interneto svetainéje. Nuoroda 20 psl.) Be to, vienodi jkainiai reiskia, kad neZziurint
simpatijy kuriam nors kandidatui, redakcija nelengvins salygy skelbtis vienam ir
nesunkins jy kitam, trumpai tariant — elgsis saZiningai.

e Atskirti informacija apie rinkimus nuo politinés reklamos. Redakcija gali
nutarti nespausdinti politinés reklamos tuose puslapiuose, kuriuose skelbiama
informacija apie rinkimus. Reklama perkeliama j kitus puslapius, kad skaitytojui nekilty
abejoniy dél informacijos ir reklamos fizinio sugretinimo. Beje, jstatymas draudzia
spausdinti politine reklama pirmame periodinio spaudos leidinio puslapyje. (Daugiau
informacijos rasite Seimo teisés akty duomeny bazéje. Zr. 2004 m. ,Politiniy partijy ir
politiniy kampanijy finansavimo bei finansavimo kontrolés jstatymo* 18 straipsnj, Nr. 6.
Nuorodg rasite 20 psl. Atkreipkite démesj — gali buti, jog iki rinkimy Seimas bus
patvirtines ir Prezidentas pasirases Sio jstatymo pataisas.)

¢ Su rinkimais susijusia informacine medziaga skelbti su tikragja autoriaus
pavarde arba nurodant, jog tai leidinio informacija. Tokiu buidu skaitytojas geriau
suvoks, kas atsako uz informacija apie rinkimus.

¢ Vengti bet kokios teikiamos naudos i$ politinés kampanijos dalyviy ar su
jais susijusiy asmenuy ar organizacijy. Redakcijos darbuotojui gali buti visiskai
aisku, jog gauta dovana ar paslauga nepaveiks jo sprendimy, kaip ir ka rasyti, taciau tuo
negali buti tikri kiti Zmonés. Abejoniy nebus, jeigu bus atsisakoma dovany, paslaugy ar
atlygio uz paslaugas i$ kandidaty, politiniy partijy ar jy réméjy. Pvz., Zurnalistai arba
filmavimo grupé gali nepriimti siulymo biiti kandidato ar jo atstovo pavezétiems j
kampanijos renginj.
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6. Naudotis politiniy partijy programomis

Programy funkcija
Redakcijoje turéty biiti visiems darbuotojams prieinamos visy politiniy partijy programos.

Daug kas skeptiskai vertina programas, mano, kad jos neturi didelés reikSmés ar realios
jtakos politiniame gyvenime. Tokj poziurj skatina ir tai, kad kai kurie Seimo nariai keicia
partijas mazdaug kaip kojines, prie valdzios vairo séda asmenys, priklausantys grupuotéms,
kurios niekada nesirungé rinkimuose.

Kita vertus, partijy programos yra dokumentai, kuriuose surasyta tai, kas siuloma
igyvendinti valstybéje, jeigu joms bus patikéta valdzia. Norint gerinti diskusija apie politika,
bandyti suvokti, kas kg siillo, remia arba kam prieSinasi, vertinga susipazinti su S$iais
dokumentais.

Programos kaip patikros priemoné

Jokioje demokratinéje Salyje partijy dokumentai néra iskalti granite. Politinis gyvenimas
nevyksta pagal tvarkingai surasytus receptus. Ta¢iau remiantis Siais dokumentais galima
klausti kandidato klausimy, analizuoti jo atsakymus, patikrinti, ar partija galés jgyvendinti
tai, kas sitiloma, kiek tai kainuos mokes¢iy mokeétojams, kaip programos skiriasi viena nuo
kitos.

Kai kurie veikéjai, politinés kampanijos metu jsismagine arba tikédami, jog rinkéjai nelabai
kreipia démesio j partijy programas, Zarsto pazadus, kuriy prie geriausiy nory negali
igyvendinti Seimo narys, nes tai ne jo valioje. Partijy programos gali padeti patikrinti, ar
pagrijstai kalba politikas, ar pagristi jo pazadai.

Taip pat gali buti naudinga palyginti buvusias ir esamg tos pacios partijos programas bei
patikrinti, kiek savo pazady partija teséjo nuo praéjusiy rinkimy.
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7. Taikyti aukscéiausius profesionalumo standartus

Politiné kampanija skiriasi nuo daugelio kity valstybés jvykiy, nes sutirStintomis spalvomis
nudaZo visa aplinka. Todél svarbu nesivaikyti kandidaty ir jy atstovy sukurty scenarijy, taip
pat neskirti visa démes;j politinei kovai kity jvykiy saskaita. Keli priminimai:

Aiskinamoji Zurnalistika prie§ rinkimus tampa viena svarbiausiuy
ziniasklaidos funkciju. Deja, tai viena labiausiai apleisty sri¢iy. Dirbant diena i$
dienos su rinkimy medziaga, bendraujant su kandidatais, didelé dalis informacijos
zurnalistui tampa kasdieniska ir savaime suprantama. Bet ne auditorijai. Jai tam tikra
rinkimy tvarka — pavyzdziui, kandidaty reitingavimas — gali buti visiSkai neaiski.. Verta
supazindinti su rinkiminio elgesio teorijomis, informuoti apie rinkéjy aktyvumga ir
balsavimo rezultatus apygardoje anksciau, tendencijas, pateikti demografinius, kitus
duomenis, kurie rodo rinkéjy dinamika. Prasminga pakartotinai priminti kandidato
naryste partijoje, kitose organizacijose, kita informacija. Naudingas yra politiniy
programy nuostaty ir kandidaty pozicijy palyginimas. Redakcija gali parengti interviu su
kandidatais, kuriuose dominuoja redakcijos aptarti svarbiausieji vietos klausimai. Visi
kandidatai atsako j tuos pacius klausimus; atsakymai skelbiami pagal tema sugretinant
pasisakymus.

Reikia priesintis kandidato reikalavimui pateikti Zurnalisto klausimus is$
anksto. Tinka pranesti, kokiomis temomis norima kalbétis, kokius klausimus paliesti,
bet patartina klausimy nederinti, nerodyti jy nei kandidatui, nei jo aplinkai. Galima
paaiskinti, jog klausimy Zurnalistas negali i§ anksto pateikti, nes jie priklausys nuo
pasnekovo atsakymy. Jeigu tenka pasnekova supazindinti su klausimais, Zurnalistas gali
klausti ir Kkitus, kurie kyla besiklausant pasnekovo atsakymuy. Beje, interviu metu
pasnekovas neturéty palaikyti jokio rySio su savo aplinka; jo atstovai neturéty
pertraukinéti interviu pastabomis arba informacija.

Reikia priesintis kandidato reikalavimui parodyti atsakymus pries
spausdinant. Galima pasitikrinti skaicius, kitus faktus, kuriuos kandidatas pateiké —
klaidy pasitaiko visiems. Taciau redakcija neturéty leisti kandidatui keisti savo minciy —
nuomoneés, vertinimo, apmastymy, isvedZiojimy.

Jeigu nesupratote kandidato minties i§ pirmo karto, nelaukite, kad ja
supras Jiusy auditorija. Rengdami praneSimus apie kandidaty susitikimus su
rinkéjais arba apie tai, kg jie atsaké i jusy klausimus, nepamirskite taisyklés: jeigu Jus
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nesupratote kandidato minties, nesupras ir Jiisy skaitytojas, klausytojas ar Ziarovas.
Eterio Zurnalistikoje paints atsakymai gali nuzudyti padory reportaza, nes didzioji
dauguma klausytojy arba Zitirovy paprasciausiai neturi nei salygy, nei noro dar karta
klausytis jiisy medziagos. Si taisyklé galioja ir skaitytojams: nesitikékite, kad skaitytojas
keliskart skaitys Jusy pasnekovo gilia arba genialia mintj bandydamas jg suprasti.
Greiciau Jusy parengta publikacija paprasciausiai nesulauks démesio.

sBandos Zurnalistika“ yra ydingas reiSkinys politinés kampanijos metu.
Rinkimy renginiy Surmulyje maZziau patyre Zurnalistai yra linke dairytis labiau patyrusiy
kolegy, rengti praneSimus, remiantis kito asmens vertinimu. Perspékite Zurnalistus
atsispirti potraukiui kliautis kolegy i$mintimi bei jZvalgomis, taip pat tendencijai klausti
ty paciy klausimy — sulaukiant atsakymy i$ kandidato parengtos ,,plokstelés”.

NeiSmintinga remtis vien kandidato teikiama informacija. Pernelyg daznai
zurnalistai pasinaudoja kandidaty aplinkos pariipintais kandidato pasisakymais arba
citatomis. Tokius ,tekstus“ dazniausiai kuria rysiy su visuomene darbuotojai. Svarbu
pranesti, ka pats kandidatas pasaké, o ne tai, kg perpasakojo jo atstovas spaudai.
Televizijos ir radijo redakcijoms reikéty saugotis kandidaty atstovy parapinty garso ir
vaizdo jrasy. Ta pati problema su praneSimais Ziniasklaidai: redakcija turéty jy
neskelbti, jais naudotis tik savo informacijai.

Zurnalisto pareiga yra sudaryti salygas kandidatui atsakyti j kaltinimus.
Jeigu kandidatas meta kaltinima savo varZovui, Zurnalisto pareiga yra stengtis sudaryti
galimybe varzovui atsakyti. Kartais tai reiskia, jog apie kaltinimg bus pranesta véliau
negu noréty tas, kas jj meteé.

8. Apdairiai naudotis visuomenés apklausuy
duomenimis

Sociologiné apklausa tolygi momentinei nuotraukai

Geriausiu atveju visuomenés apklausa pateikia to momento, kai duomenys buvo rinkti

vaizda. Apklausos negali pakeisti zurnalisto darbo. Be to, skai¢iais nesunku manipuliuoti ir

daznai tai daroma. Prie§ naudodami apklausos duomenis, paklauskite:

Kas apklausg atliko ir kas uzZ ja uZmokéjo? Jeigu apmokéjo politiné partija arba
kandidato réméjai, siifloma duomenimis nesinaudoti nepateikus palyginimui Kkitos
apklausos rezultaty. Jeigu apklausa atlikta visuomenés informavimo priemonés
uzsakymu, pravartu patikrinti, ar uzsakovas néra Saliskas.
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¢ Kiek zmoniy buvo apklausta ir kokiu pagrindu jie buvo parinkti? Jeigu buvo
apklausta maziau negu 400, paklaida gali buti itin didelé. Paklaida visada pazymi
apklausa atlikusi bendrové; ja kartais gali pamirsti tas, kas duomenis skelbia arba siiilo
Jums naudotis.

¢ Kokie buvo uzduodami klausimai, kas juos klausé ir kokiu budu atsakymai
buvo surinkti? Ar Zurnalistas gali gauti klausimyng? Jeigu ne, kodél?

¢ Kada jvyko apklausa? Politiniy apklausy duomenys yra naudingi labai trumpa laika.
Ar buvo koks ryskus jvykis arba reiskinys, kuris galéjo paveikti respondenty atsakymus?
Kartais telefoninés apklausos skubiai surengiamos po kokio teigiamo kandidatui arba
neigiamo jo varzovui jvykio.

e Nepamirskite: jokios statistinés reiksmés neturi apklausos, i kurias atsako
asmenys, apsilanke interneto svetainéje arba paskambine telefonu (pvz.,
televizijos laidos metu). Statistiniu poziiiriu tie ,rezultatai“ yra niekiniai.

e Nepamirskite: jokios statistinés reikSmés neturi ,,gatvés apklausos“, kuomet
styréjas“ sustabdo praeivius, klausia jy nuomoniy, jas registruoja. Kaip Zinome, kurioje
nors gatvés atkarpoje tam tikru metu sutikti Zmonés nebiitinai atstovauja platesnei
visuomenei. Be to, ,tyréjas“ sustabdo ne visus praeivius, o samoningai arba
nesamoningai renkasi, kuriuos stabdyti; ne visi sustabdyti sutinka bendrauti.

¢ Naudojantis apklausos duomenimis geriausia juos lyginti su kitomis
apklausomis, arba apklausomis atliktomis anksé¢iau, ieSkant tendencijy, arba
atliktomis lygiagreciai kitos bendrovés, gal taikant kitg apklausos metodg.

Nuomonés formavimo trikampis

Naudojantis sociologinémis apklausomis verta prisiminti ir vadinamaji ,nuomonés
formavimo trikampj“. Jo esmé yra ta, jog apklausa ne vien ,,matuoja“ visuomenés nuomone,
bet taip pat padeda ja formuoti.

Stai kaip atrodo $is trikampis. Strélémis pateikiama informacijos ,tekéjimo® kryptis.

VISUOMENE

APKLAUSOS ZINIASKLAIDA
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Trikampio poveikj galima taip susumuoti: surengiama visuomenés apklausa, apie kurios
rezultatus pranesa zurnalistai. Su rezultatais susipazjsta visuomené, kurios poziiirius is$
dalies formuoja pranes§imai, kuriuos ji skaito. Informacija apie apklausa kuriuo nors
klausimu daro jtaka visuomenés nuomonei tuo klausimu ir tai atsispindi kitoje visuomenés
apklausoje.

Tai nereiskia, jog sociologinés apklausos netinkamos visuomenés nuomonei pazinti. Tacdiau
prisimintina, jog apklausos néra neutrali priemoné. Jos keicia aplinka, kuriag matuoja.

9. Padéti balsuotojams rinkimy isvakarése

Kam reikia specialaus rinkimy priedo?

Neziurint kaip redakcija tvarkysis su artéjanciais rinkimais — ar vadovausis ¢ia teikiamais
pasiulymais, ar savaip auditorijai nusvies politine kampanija — priartéjus spalio 12 d.,
kolektyvas bus sukaupes daug informacijos, nemazai patirties. Visa tai galima panaudoti
specialiame priede, kurio tikslas bus glaustai, vienoje vietoje paskelbti tai, kas reikia Zinoti
balsuotojui rinkimy dieng.

Specialius priedus galima rengti kelioms Ziniasklaidos priemonéms (pvz., laikrascio ir
televizijos ar radijo redakcijoms) bendradarbiaujant. Bendradarbiauti gali Ziniasklaidos
priemonés, veikiancios toje pacioje rinkimy apygardoje arba keliose gretimose apygardose.

Priklausomai nuo finansiniy pajégumy priedai gali buti dalijami nemokamai
suinteresuotiems rinkéjams. Tai gali bati ir pilietiSkas veiksmas, ir reklama redakcijai ar
redakcijoms, kurios prieda parenge.

Specialaus priedo turinys

I$ anksto nusprende, jog rinkimy iSvakarése isleisite prieda savo skaitytojams, klausytojams
ar Zilrovams, tai nesunkiai jgyvendinsite, jeigu rinkimy kampanijos metu kaupsite
paskelbta medZiagg. Aisku, galima ruosti ir nauja informacija specialiai Siam leidiniui.

Gali buti paskelbta informacija apie kandidatus, jy pasisakymus, politines partijas, ju
nuostatas. Tai gali butu medZiaga, surinkta remiantis klausimynais, kuriuos redakcijai
padéjo parengti skaitytojai, klausytojai arba zitirovai.
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Priede gali buti pakartotinai skelbiami paaiskinimai apie specifinius su rinkimais susijusius
klausimus, pvz., reitingavimo sistema. Naudinga paskelbti balsavimo bustiniy sarasus, ju
adresus, telefonus, rinkimy stebétojy sarasus; galimus visuomeninio transporto tvarkarasciy
pakeitimus; policijos komisariaty telefonus, kuriais galima skambinti, norint pranesti apie
balsavimo tvarkos pazeidimus arba jtarting elgesj rinkimy dieng. Taip pat galima paskelbti
su rinkimy komisija suderintus biuleteniy pavyzdzius su paaiskinimais apie balsavimo
tvarka tiems, kas balsuoja pirma karta.

Priedo apimtis priklausyty nuo redakcijos pajégumo ir leidéjo noro skirti tam papildomy
1ésy. Viena redakcija gali tenkintis vienu arba daugiau puslapiy atmintine, kita nutarti
rinkimams skirti visg numerj arba spausdinti specialy prieda.

Svarbu nepasiduoti pagundai rinkti medziagg uz rinkimy kampanijai skirtus pinigus arba
prieda spausdinti uZ politiko ar politinés organizacijos pinigus. Tai politiné reklama, kurios
neturéty buti tokiame leidinyje.

10. Sutelkti darbui visas redakcijos jégas rinkimy
diena

Artimiausiame laikras¢io numeryje po rinkimy turéty atsirasti visus redakcijos isteklius
atspindintys kuo placiausi balsavimo eigos ir rezultaty aptarimai. Informacija glausciau
pateikiama laikrastyje, pladiau internete. Specialus démesys turéty buti skiriamas ne vien
rezultatams, kuriuos aptarti redakcija galéty pasitelkti vietovéje esancius zinovus, bet taip
pat rezultaty lyginimui su rinkimais praeityje, interviu su laiméjusiais ir pralaiméjusiais.
Reikéty turéti omenyje galimus balsavimo tvarkos pazeidimus, balsuotojy transporto
problemas, kitus reikalus, galéjusius paveikti balsavimo eigg ir rinkimy rezultatus.

Nepamirskime, jog priklausomai nuo rezultaty, gali tekti ruostis antrajam balsavimo turui.
Stebékite rinkéjy, balsavusiy uz kandidatus nepatekusius j antrgjj turg, taip pat —
verslininky, kity jtakingy asmeny persigrupavimg antrojo turo kandidaty naudai. Laiko bus
kur kas maziau, bet veikla bus intensyvesné. Vél gali atsirasti spaudimy skelbti paslépta
reklama, gali baiti skiriami dideli pinigai Seimo kédei laiméti.
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Naudingos svetainés:

e Lietuvos Respublikos vyriausioji rinkimy komisija: http://www.vrk.lt/

e Politiniy partijy ir politiniy kampanijy finansavimo bei finansavimo kontrolés jstatymas:
http://wwwa3.lrs.lt/pls/inter3/dokpaieska.showdoc 1?p id=297770

e Lietuvos Respublikos Seimo dokumenty paieska:
http://wwwa3.lrs.It/dokpaieska/forma l.htm

o Informacija dél politinés reklamos (desinéje puslapio puséje rasite daugiau nuorody):
http://wwwa3.lrs.lt/pls/inter/zetika?r id=5086&k id=1&d id=76142

e Lietuvos Zurnalisty ir leidéjy etikos kodeksas:
http://www.lzlek.lt/index.php?lang=1&sid=381&tid=329 arba
http://www.lzs.It/page.php?page id=19

o Radinys apie Lietuvos jstatymy nenuosekluma, kuriuo naudojantis apeinami Ziniasklaidos
savininky apribojimai. ,Uzdrausti negalima leisti“, Eglé Kairelyté, Zurnalisty Zinios, 2008:
http://www.lzs.lt/about.php?id=300&type=paper&page menu=4

Naudinga literatura:

Election Reporting Handbook (Rinkimy nusvietimo vadovas). International Federation of
Journalists / Fédération Internationale des Journalistes (Tarptautiné Zurnalisty federacija).
2003 m. Paryzius. ziur.: http://www.ifj.org/en/articles/election-reporting-handbook .

Coaching Manual for Support to Media during Elections (Mokymo vadovas Zinisklaidai rinkimy
metu). International Media Support (Tarptautiné ziniasklaidos parama) Kopenhagoje, Media
and Democracy Group (Ziniasklaidos ir demokratijos darbo grupé) ir Réseau Liberté (Laisvés
tinklas), Kanadoje. Ziiir.:

http://portal.unesco.org/ci/en/files/23436/11634341991Manual engl.pdf/Manual engl.pdf.

Media and Elections. An Elections Reporting Handbook. (Ziniasklaida ir rinkimai. Rinkimy
nusvietimo vadovas). Howard Ross. Institute for Media, Policy and Civil Society, IMPACS
(Ziniasklaidos, politikos ir pilietinés visuomeneés institutas). 2004. Zitur:
http://portal.unesco.org/ci/en/files/18541/11304302341media elections en.pdf/media electi

ons en.pdf.

The News Interview. Journalists and Public Figures on the Air (Naujieny interviu. Zurnalistai ir
viesieji asmenys eteryje). Stephen Clayman ir John Heritage, 2002, Cambridge University Press.

A Journalist‘s Guide to Opinion Polls (Nuomoniy apklausy vadovas Zurnalistui). Peter Kellner,

British Polling Council (Brity apklausy taryba):
http: //www.britishpollingcouncil.org/questions.html
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20 Questions A Journalist Should Ask About Poll Results. 34 Edition (20 Klausimy kuriuos
turéty klausti Zurnalistas apie apklausos rezultatus. Trecias leidimas. Sheldon R. Gawiser,
Ph.D., ir G. Evans Witt. National Council on Public Polls (Nacionaliné visuomenés apklausy
taryba). http://www.ncpp.org/?q=node/4

The Reporter‘s Source Book, 2006 Edition (Zurnali§to $altiniy vadovas, 2006 m. leidimas)
Project Vote Smart (Projektas Balsuok protingai). Ziar:

http: //www.votesmart.org/pdf/rsb2006/rsbo6.pdf .

Key Concepts in Political Communication (Svarbiy politinés komunikacijos savoky rinkinys).
Darren G. Lilleker , 2006, Sage Publications.

Pilieciy Santalkos leidinys, 2008 m.
Parengé Romas Sakadolskis.
Autorius dékoja uz pastabas bei pasitulymus, kuriuos teiké Rytis Juozapavicius, Darius Kuolys,

Mindaugas Nastaravi¢ius, Audroné Nugaraité, Rytas Staselis, Giedrius Surplys, Liutauras
Ulevicius.

Atsiliepimus ir pasialymus siyskite:
Pilieciy Santalka

Sv.Ignoto g. 5
LT-01120 Vilnius

(e-pastas: rinkis.rimtai@gmail.com )
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§jpiticiy Santalke

Pilie¢iy Santalka — 2006 m. susiktres neformalus pilieciy ir pilietiSky organizacijy
tinklas, siekia stiprinti demokratija musy valstybéje:

e kuriant teisingg, pilie¢iy oruma saugancia valstybe,

¢ Salinant kliatis, trukdancias pilieciams buti savo valstybés Seimininkais,

e uztikrinant valdzios pilietine priezitra,

¢ igyvendinant esmines pertvarkas valstybés valdymo, savivaldos, teisétvarkos,

$vietimo, mokslo bei socialinés saugos srityse,
e jtvirtinant Konstitucijos principus misy bendrame gyvenime.

VSI ,,Santalkos fondas“ buvo jkurtas 2007 m. remti Pilie¢iy Santalkos veikla, telkiant
l1ésas pilietiniy iniciatyvy projektams jgyvendinti, informacinei sklaidai ir Svietimui.
Fondas jgyvendina Siuos projektus, skirtus skatinti Lietuvos gyventojy pilietinj
aktyvuma:

Projektas ,,Jaunasis lyderis“

Projekto tikslas — pilietiékai neaktyviausiuose regionuose skatinti jaunimo pilietines
1nlclatyvas ir suteikti j Jaunlmul zmlq Sioms iniciatyvoms 1gyvend1nt1 Tam ruosiami
seminarai 16-18 m. jaunimui, skatinama jungtis | jaunimo organizacijas,
supazindinama su jauno piliecio teisémis ir atsakomybémis demokratinéje valstybéje.

2007 m. “Jaunasis lyderis” pradétas jgyvendinti Elektrény and Svenéioniy
savivaldybése. Ketinama pléstis j Jonava and Alyty.

Projekto partneriai: Lietuvos aukstyjy mokykly asociacija, Lietuvos pagrindiniy
mokykly asociacija, Lietuvos studenty sajunga, Lietuvos moksleiviy parlamentas,
Vilniaus universiteto Tarptautiniy santykiy ir politikos moksly instituto korporacija
RePublica, Lietuvos studenty atstovybiy sgjunga.

Bendruomeniy atstovy mokymai
Projektu skatinamos pilietinés iniciatyvos senitinijose ir savivaldybése, Zmonés
kvieciami burtis | visuomenines organizacijas, mokomi suprasti savivaldos bei
dalyvaujamosios demokratijos svarba.

Projekto partneriai: Lietuvos eksporto — importo direktorija, Bendruomenés portalas
,Prisijunk®, Kauno arkivyskupijos kurija, Pilietiniy, demokratiniy ir teisiniy
programy centras.

Pilieciy Santalkos projektas ,,Rinkis rimtai“

Santalka skatina piliecius balsuoti 2008 m. Lietuvos Respublikos Seimo rinkimuose
ir patiems jvertinti kandidatus, jy pazadus bei politiniy partijy programas. Santalka
siekia, kad rinkéjai suprasty kandidaty nuostatas svarbiais valstybés klausimais, bet
neremia vienos politinés partijos ar visuomeninio judéjimo kandidaty.

Santalka rengs ir kvies kitas organizacijas rengti kandidaty i Seimg debatus visose
Lietuvos rinkimy apygardose bei ragins gyventojus prisidéti prie skaidriy rinkimy
bei rinkéjyu samoningumo skatinimo akcijy. ISskirtinis démesys bus skiriamas
jauniems balsuotojams ir neaktyviems rinkéjams.

I pagalba bus kvieCiamos Lietuvos nevyriausybinés organizacijos, bendruomengs,
Ziniasklaida, visuomenés bei kultiiros veikéjai, Zurnalistai ir kity profesijy Zmongs.
Biisime dékingi, jei, sulauke kvietimo, sutiksite padéti.

Kvietiame paremti Pilie¢iy Santalkos veikla ir prisidéti prie Lietuvos pilietinés
visuomeneés stiprinimo.

PILIECIU SANTALKA, SV.IGNOTO G. 5, LT-01120 VILNIUS, LITHUANIA
TEL. (+3705) 261 3687, FAX. (+3705) 261 9187; E-MAIL: INFO@SANTALKA.LT; WWW.SANTALKA.LT



